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ABSTRAK
Kata kunci: Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh profitabilitas,
Profitabilitas, Likuiditas, likuiditas, dan leverage terhadap nilai perusahaan pda perusahaan manufaktur
Leverage, Nilai sektor barang konsumsi yang terdaftar di BEI Periode 2020-2022. Sampel dalam
Perusahaan penelitian ini adalah Perusahaan Manufaktur yang terdaftar di BEI Periode 2020-

2022 yaitu www.idx.co.ic. Metode pengumpula data dengan mencari laporan
keuangan (financial statement), laporan tahunan (annual report), studi pustaka
dan pengumpulan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teknik
multikolinieritas, uji t, uji f dan uji koefisien determinasi. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa terdapat pengaruh signitifkan antara profitabilitas,
likuiditas, dan leverage terhadap nilai perusahaan pada perusahaan manufaktur
sektor barang konsumsi yang terdaftar di BEI Periode 2020-2023.

ABSTRACT
Keywords: The purpose of this study was to analyze the effect of profitability, liquidity, and
Profitability, Liquidity, leverage on company value in manufacturing companies in the consumer goods
Leverage, Firm Value sector which are listed on the IDX for the 2020-2023 period. The sample in this

study is Manufacturing Companies Registered on the IDX for the 2020-2022
period, namely www.idx.co.ic. Methods of data collection by searching for
financial statements (financial statements), annual reports (annual reports),
literature studies and documentation collection. This study uses multicollinearity
techniques, t test, f test and coefficient of determination test. The results of this
study indicate that there is a significant influence between profitability, liquidity,
and leverage on firm value in manufacturing companies in the consumer goods
sector listed on the IDX for the 2020-2023 period.

PENDAHULUAN

Perkembangan dunia usaha di Indonesia yang semakin menuntut setiap perusahaan dapat
mengelola dan memaksimalkan nilai perusahaan menjadi lebih efisien. Hal ini dikerenakan
munculnya pesaing dalam dunia usaha, baik pesaing dalam negeri maupun luar negeri sehingga
mengakibatkan setiap perusahaan berupaya terus meningkatkan nilai kinerja yang jauh lebih baik
demi eksitensi dan kelangsungan hidup perusahaan.

Nilai perusahaan menjadi indikator mengenai gambaran umum keadaan suatu perusahaan.
Bagi investor nilai perusahaan sebagai ukuran terhadap suatu perusahaan yang sering dikaitakan
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dengan harga saham. Oleh karena itu, semakin tinggi nilai perusahaan maka akan terlihat
kemakmuran para pemegang sahamnya. Nilai perusahaan adalah Kkinerja perusahaan yang
dicerminkan oleh harga saham yang dibentuk oleh permintaan dan penewaran pasar modal yang
merefleksikan penilaian masyarakat terhadap kinerja perusahaan (Naufal, 2014). Jika harga saham
maningkat maka tingkat pengembalian kepada investor juga meningkat. Hal ini juga secara tidak
langsung akan menikatkan nilai perusahaan, investor sebelum melakukan investasi dapat
melakukan analisa untuk melihat nilai perusahaan yang menunjukan prospek perusahaan
kedepannya, serta mencerminkan total asset yang dimiliki perusahaan. Analisa ini dapat dilihat
dari laporan keuangan perusahaan. Untuk mengetahui hasil analisa tersebut maka diperlukan cara
analisa dengan menggunakan rasio keuangan. Adapun faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan
menurut penulis adalah profitabilitas, likuditas dan leverage.

Profitabilitas adalah kempuan perusahaan menghasilkan keuntungan pada tingkat
penjualan, aset, dan modal saham yang tertentu (Hanafi & Halim, 2009). Semakin tinggi
profitabilitas suatu perusahan dalam menghasilkan keuntungan atau laba, maka investor akan
tertarik berinvestasi di perusahaan tersebut yang akan mengakibatkan peningkatan terhadap nilai
perusahaan. Menurut (Dewi, 2014) semakin tinggi profitabilitas, semakin tinggi pula nilai
perusahaan. Besar kecilnya profitabilitas yang dihasilkan suatu perusahaan mampu mempengaruhi
nilai perusahaan. Profitabilitas merupakan gambaran kinerja perusahaan guna mengukur kapasitas
perusahaan tersebut dalam memperoleh laba pada setiap waktunya (Yulianti & Ramadhan, 2022).
Bila perusahaan mampu menikatkan profitabilitasnya dengan baik maka kegiatan opersional
perusahaan dapat berjalan dengan baik dan dapat memberikan dampak yang positif terhadap nilai
perusahaan.

Profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahan. Penelitian ini sejalan dengan
penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Wibowo & Andayani, 2021) menyatakan bahwa
profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Profitabilitas yang baik
merupakan sinyal possitif yang diberikan oleh perusahaan kepada investor. Hasil penelitian
terdahulu yang dilakukan (Fatimah et al., 2021) menyatakan bahwa Profitabilitas berpengaruh
terhadap nilai perusahaan. Hasil penelitian lain oleh (Anggraeni, 2020) juga menyatakan bahwa
profitabilitas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan.

Likuiditas merupakan kempuan perusahaan untuk memenuhi kewajiban finansialnya
dalam jangka pendek dengan dana yang tersedia dalam waktu singkat. Likuiditas berpengaruh
terhadap nilai perusashaan didukung oleh hasil penelitian (Haryanto & Sudarno, 2019) yang
menjelaskan bahwa likuiditas mempunyai pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Semakin
tinggi kemungkinan perusahaan mampu melunasih kewajibannya maka akan menyebabkan nilai
perusahaan yang terus meningkat. Bila perusahan mampu memelihara likuiditas nya dengan baik,
maka kegiatan oprasional perusahan dapat berjalan dengan baik dan dapat memberikan dampak
yang positif pada nilai perusahaan.

Likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Penelitian ini sejalan dengan penelitian
sebelumnya oleh (Agustin & Fadhilah, 2022; Anggita & Andayani, 2022) menyatakan bahwa
likuiditas berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Likuiditas yang baik mampu memberi
Sinyal positif dan dapat mempengaruhi investor untuk menanamkan modalnya pada perusahaan.
Penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh (br Simanungkalit & Silalahi, 2018) menyatakan
bahwa likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Penelitian lain oleh (Panggabean &
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Hariwibowo, 2021)menyatakan bahwa likuiditas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai
perusahaan.

Adapun variabel lain yang mempengaruhi nilai perusahaan adalah Leverage. Menurut
(Kasmir & Lainnya, 2014) Leverage merupakan rasio yang digunakan untuk mengukur sejauh
mana aktivitas perusahaan dibiayai oleh hutang. Nilai perusahaan dapat dipengaruhi oleh besar
kecilnya leverage yang dihasilkan oleh perusahaan. Leverage merupakan ukuran besarnya hutang
yang digunakan oleh perusahaan untuk mendanai total aset. Menggambarkan leverage sebagai
kempuan perusahaan untuk membayar hutangnya dengan menggunakan ekuitas yang dimiliki.
Leverage yang semakin besar menunjukan resiko investasi yang besar pula. Leverage dapat diukur
dengan menggunakan debt to equity ratio (DER). Semakin tinggi DER suatu perusahaan maka
semakin tinggi resikonya karena pendanaan dari unsur hutang lebih besar dari pada modal sendiri
(equty). Jadi dapat disimpulkan bahwa leverage memiliki pengaruh negatif terhadap nilai
perusahaan, karena leverage yang tinggi menunjukan bahwa perusahaan cenderung menggunakan
hutang sebagai struktur permodalannya.

Tingkat tingginya leverage akan menarik para investor dalam menanam modalnya
sehingga permintaan saham meningkat dan mempengaruhi harga saham atau nilai perusahaan.
Penelitian sebelumnya yang dilakukan (Ferina et al., 2015) menyatakan bahwa leverage
berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Penelitian yang dilakukan oleh Pamungkas dan
Puspaningsih (2013) menyatakan bahwa leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan. Serta
penelitian lainnya yang dilakukan oleh Putra dan Lestari (2016) menyatakan bahwa leverage
berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Namun hasil penelitian tersebut
bertolak belakang dengan penelitian yang dilakukan oleh (Clementin & Priyadi, 2016) yang
menyatakan bahwa leverage berpengaruh negatif dan signifikan terhadap nilai perusahaan.

Berdasarkan uraian terhadap pengaruh profitabilitas, likuiditas dan leverage terhadap nilai
perusahaan, serta terdapat perbedaan dalam hasil penelitian sebelumnya diharapkan dapat menjadi
celah untuk mengkaji kembali dengan tujuan memperjelas temuan-temuan sebelumnya. Penelitian
ini menggunakan perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Perusahaan
manufaktur di Indonesia merupakan salah satu perusahaan yang penting dalam perekonomian
nasional karena perusahan ini membarikan kontribusi tinggi pada pertumbuhan ekonomi
Indonesia.

METODE

Penelitian yang digunakan dengan pendekatan kuantitatif. Metode kunatitatif merupakan
gambaran lengkap dari data baik itu verbal maupun numerik yang berhubungan dengan data
yang diteliti dengan studi kepustakaan sehingga lebih memperkuat analisis peneliti Zumira, dkk
(2022). Penelitian kuantitatif menggunakan populasi atau sampel tertantu berdasarkan filsafat
positivisme (Sugiyono, 2013) yang berasal dari laporan keuangan (financial statement) dan
laporan tahunan (annual report) pada perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada tahun 2020-2022. Dengandata kuantitatif diperoleh dari
laman Indonesia Stock Exchange (IDX). Jenis data yang digunakan adalah data sekunder yang
diperolen melalui pihak ketiga secara tidak langsung melalui sumber media yang tersedia.
Sumber data diunduh melalui laman resmi Bursa Efek Indonesia (BEI) dari website
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www.idx.co.id periode 2020-2022. Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur
sektor barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada periode 2020-2022.

Metode yang digunakan dalam penetuan sampel dan populasi pada penelitian ini adalah
metode Purposive Sampling yaitu sebanyak 100 perusahaan, sampel diambil berdasarkan
kriteria dan sistematis tertentu yang dikehendaki peneliti agar data yang diperoleh sesui dengan
tujuan penelitian. Adapun Kkriteria dalam penetuan sempel penelitian ini: (1) Perusahaan
Manufaktur Sektor Barang Konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama periode
2020-2022. (2) Perusahaan yang menerbitkan laporan keuangan perusahaan manufaktur sektor
barang konsumsi pada periode 2020-2022. (3) Perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi
yang memiliki data lengkap sesuai dengan kebutuhan penelitian selama periode 2020-2022.
Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Berikut persamaan
rumus hitung yang digunakan dalam penelitian ini:

NP=a+Bi1.LP+B2.CR+B3.TH

Keterangan:
NP = Variabel Nilai Perusahaan
a = Konstanta

LP = Laba Pajak

CR = Current Ratio
TH = Total Hutang

Bl = Koefisien Regresi

HASIL DAN PEMBAHASAN
Tabel 1. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients*®

Unstandardized Standardized

Medel Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Exror Beta
(Constant) 1.525 564 2.566 005
SQRT_ROA 2.776 492 573 5.645 000
1
SQRT_CR --259% 178 -.187 -1.459 -148
SQRT_DER -.665 564 -.157 -1.179 241
a. Dependent Variable: SQRT_Y

Sumber: Hasil Olah Data dengan SPSS 26
Berdasarkan tabel diatas dari hasil uji regresi linier berganda dapat ditarik kesimpulan
bahwa:
1. Nilai a sebesar 1,525 yang merupakan constanta menunjukan bahwa jika variabel
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Profitabilitas, Likuiditas dan Leverage bernilai Nol, maka variabel Nilai Perusahaan akan
turun sebesar 1,525 satuan.

2. B! nilai koefisien regresi SQRT_ROA sebesar 2,776 menunjukan bahwa beta yang
dihasilkan positif terhadap nilai perusahaan yang berarti bahwa setiap bertambah satu
satuan, maka nilai perusahaan akan meningkat sebasar 2,776.

3. B2 nilai koefisien regresi SQRT_CR sebesar -0,259 menunjukan bahwa beta yang
dihasilkan negatif terhadap nilai perusahaan yang berarti bahwa setiap bertambah satu
satuan, maka nilai perusahaan akan mengalami penurunan sebesar -0,259.

4. B3 nilai koefisien regresi SQRT_DER sebesar -0,665 menunjukan bahwa beta yang
dihasilkan negatif terhadap nilai perusahaan yang berarti bahwa setiap bertambah satu
satauan, maka nilai perusahaan akan mengalami penurunan sebesar -0,665.

Tabel 2. Hasil Uji Parsial (Uji T)

Coefficients®
Unstandardized Standardized
MNodel Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Eror Beta
{Constant) 1.525 554 2.566 005
SQRT_ROA 2776 482 573 5.645 000
1

SQRT_CR -259 178 -.187 -1.45¢ -148
SQRT_DER -.665 S64 -.157 -1.17¢ 241

a. Dependent Variable: SQRT_ Y

bumber: Hasil Olah Data dengan SPSS 26
Berdasarkan tabel diatas dari hasil uji parsial (Uji T) dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

1. Variabel Profitabilitas (SQRT_ROA) memiliki t hitung sebesar 5,645 dan positif. Nilai
tersebut lebih besar dari dari t tabel (5,645 > 1,983) dengan signifikan sebesar 0,000 <
0,05 maka dapat disimpulkan bahwa variabel profitabilitas berpengaruh positif signifikan
terhadap nilai perusahaan (Ha diterima).

2. Variabel Likuiditas (SQRT_CR) memiliki t hitung sebesar -1,459 dan negatif. Nilai
tersebut lebih kecil dari t tabel (-1,459 > 1,983) dengan signifikan sebesar 0,148 > 0,05
maka dapat disimpulkan bahwa variabel likuiditas tidak berpengaruh signifikan terhadap
variabel nilai perusahaan (Ha ditolak).

3. Variabel Leverage (SQRT_DER) memiliki t hitung sebesar -1,179 dan negatif. Nilai
tersebut lebih kecil dari t tabel (-1,179 > 1,983) dengan signifikan sebesar 0,241 > 0,05
maka dapat disimpulkan bahwa variabel leverage tidak berpengaruh signifikan terhadap
nilai perusahaan (Haditolak).
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Tabel 3. Hasil Uji Simultan (Uji F)

ANOVA*=
MNodel Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Regression 10.419 3 3473 16.166 | 000"
1 Residual 20.624 =13 215
Total 31.043 29
a. Dependent Variable: SQRT_Y
b. Predictors: (Constant). SQRT_ROA. SQRT_CR. SQRT_DER

Sumber: Hasil Olah Data dengan SPSS 26| !

Nilai signifikan yang didapat pada tabel ANOVA sebesar 0,000 < 0,05 maka dapat
disimpulkan bahwa variabel Profitabilitas, Likuiditas dan Leverage berpengaruh secara
bersama-sama (Simultan) terhadap variabel Nilai Perusahaan. Sehingga Ho ditolak dan Ha
diterima.

Tabel 4. Hasil Koefisien Determinasi

Model Summary®
Adjusted R | Std. Emror of
Square the Estimate
1 621= 386 366 1.403543 1.873
a. Predictors: (Constant). SQRT ROA. SQRT CR, SQRT DER
b. Dependent Variable: SQRT Y

Model R R Square Durbin-Watson

Sumber: Hasil Olah Data dengan SPSS 26

Di ketahui bahwa nilai Adjusted R Square sebesar 0,366 maka dapat diartikan bahwa variabel
Profitabilitas, Likuiditas dan Leverage memberikan sumbangan pengaruh secara bersama-sama
terhadap variabel nilai perusahaan sebesar 36,6% dan sisanya dipengaruhi variabel lain diluar
penelitian ini.

PEMBAHASAN

Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui pengaruh Profitabilitas, Likuiditas dan
Leverage terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2020-2022. Analisis dilakukan dengan menggunakan
variabel independen yaitu profitabilitas, likuiditas dan leverage sebagai (X) dan nilai perusahaan
sebagai variabel dependen (). Hasil dari analisis penelitian sebagai berikut:

Pengaruh Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan
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Dari hasil penelitian yang dilakukan maka didapatkan hasil uji hipotesis Profitabilitas (X1)
berpengaruh positif signifikan terhadap Nilai Perusahaan (Y) pada perusahaan sektor barang
konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2020-2022. Sehingga dapat diartikan
bahwa Profitabilitas dengan proksi Return On Asset (ROA) menunjukan dalam peningkatan
profitabilitas perusahaan akan selalu diikuti dengan peningkatan nilai perusahaan begitu pun
sebaliknya. Apabila perusahaan mengalami peningkatan maka keuntungan atau laba perusahaan
semakin baik, sehingga keadaan perusahaan semakin baik pula. Hasil penelitian ini sejalan dengan
penelitian yang dilakukan oleh (Hanafi & Halim, 2009) menunjukan bahwa Profitabilitas
mempunyai pengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Semakin tinggi profitabilitas suatu
perusahaan dalam menghasilkan keuntungan dan laba maka investor akan tertarik berinvestasi di
perusahaan tersebut yang akan mengakibatkan peningkatan nilai perusahaan.

Pengaruh Likuiditas terhadap Nilai Perusahaan

Hasil dari pengujian hipotesis Likuiditas (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai
Perusahaan (YY) pada perusahaan sektor barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
periode 2020-2022. Sehingga dapat diartikan bahwa Likuiditas dengan Current Ratio (CR)
menunjukan bahwa perusahaan tersebut tidak mampu memenuhi kewajiban finansialnya dalam
jangka pendek dengan dana yang tersedia dalam waktu singkat yang menjadikan nilai perusahaan
menurun. Likuiditas adalah suatu indikator kemampuan perusahaan untuk membayar semua
kewajiban finansial jangka pendek saat jatuh tempo. Likuiditas yang rendah menyebabkan
perusahaan tidak mampu mempengaruhi minat investor untuk melakukan investasi di perusahaan
tersebut. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Anggraeni dan Sulhan
(2020) menyatakan bahwa Likuiditas tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan.

Pengaruh Leverage terhadap Nilai Perusahaan

Dari hasil penelitian terhadap uji hipotesis Leverage (X3) tidak berpengaruh signifikan
terhadap Nilai Perusahaan (Y) pada perusahaan sektor barang konsumsi yang terdaftar di Bursa
Efek Indonesia periode 2020-2022. Sehingga hal ini menentukan bahwa Leverage yang
diproksikan Debt To Equity Ratio (DER) tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai
perusahaan. Semakin tinggi DER suatu perusahaan maka semakin tinggi resikonya karena
pendanaan dari unsur hutang lebih besar dari pada modal sendiri. Dengan kata lain adanya hutang
akan menghemat pajak akan tetapi penggunaan hutang juga akan meningkatkan biaya ekuitas dan
berapapun banyak pendapatan dengan mengggunakan hutang tidak akan mempengaruhi nilai
perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Oktaviarni, dkk
(2019) menyatakan bahwa Leverage tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan.
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Pengaruh Profitabilitas, Likuiditas dan Leverage terhadap Nilai Perusahaan

Penelitian yang dilakukan bertujuan untuk mengetahui pengaruh Profitabilitas (ROA),
Likuiditas (CR) dan Leverage (DER) terhadap Nilai perusahaan (PBV). Berdasarkan hasil dari uji
F simultan dan nilai signifikan pada penelitian yang telah dilakukan dapat disimpulkan bahwa
variabel Profitabilitas, Likuiditas dan Leverage berpengaruh signifikan secara simultan terhadap
variabel Nilai Perusahaan. Sehingga Ho ditolak dan Ha diterima

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan, maka kesimpulan dari
penelitian ini adalah: Pertama Profitabilitas dengan proksi Return On Asset (ROA) berpengaruh
signifikan terhadap Nilai Perusahaan pada Prusahan Manufaktur Sektor Barang Konsumsi yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2020-2022. Kedua, Likuiditas dengan proksi Current
Ratio (CR) tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur
yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2020-2022. Ketiga, Leverage dengan proksi Debt
To Equity Ratio (DER) tidak berpengaruh signifikan terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan
Manufaktur Sektor Barang Konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2020-2022.
Keempat, Profitabilitas, Likuiditas dan Leverage secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode
2020-2022.
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